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De’Longhi Deutschland ernennt Janosch Brengel zum Channel Manager Buying
Groups

(Neu-Isenburg, 08. Dezember 2020) Die De’'Longhi Deutschland GmbH ernennt Janosch
Brengel zum 16. November zum Channel Manager Buying Groups. Als Channel-Head der
De’'Longhi Deutschland verantwortet er das UGbergreifende Management der Vertriebskandle
fOr die einzelnen Marken De’Longhi, Kenwood und Braun. In seiner neugeschaffenen Rolle im
Vertrieb berichtet er direkt an Susanne Harring, Commercial Director De’Longhi Deutschland.
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Janosch Brengel kann auf jahrelange Erfahrung in internationalen, leitenden Positionen im
Verkauf und Marketing bei fUhrenden  Unternehmen aus den  Bereichen
Unterhaltungselekironik, Medien sowie High-Tech, wie Sony, TomTom oder Bertelsmann,
zurUckblicken. Zuletzt war er als Chief Marketing Officer beim Managed-Cloud-Anbieter
PlusServer tatig.

Janosch Brengel, Channel Manager Buying Groups bei De’Longhi Deutschland

»Mit Janosch haben wir einen ausgewiesenen Vertriebsexperten zur Verstirkung unseres
Teams gewonnen*, sagt Susanne Harring, Commercial Director bei De’'Longhi Deutschland.
Wir befinden uns auf Wachstumskurs und unterstreichen mit dieser Besetzung zudem unser
klares Commitment zum Fachhandel. Ich bin Uberzeugt, dass Janosch unser seit Jahresbeginn
neu geschaffenes Fachhandels-Team bei De’'Longhi maBgeblich mit vorantreiben wird.*

Janosch Brengel, Channel Manager Buying Groups bei De’'Longhi Deutschland, erganzt: ,,Wir
sind organisatorisch und produktseitig ideal aufgestellt, um attraktive Mehrwerte in einer
langfristigen Kooperation mit unseren Fachhandels-Partnern zu realisieren. Unser Fokus liegt auf
einem gemeinsamen Wachstum im Multichannel und der Steigerung der Consumer
Experience am POS. Darauf zielen unsere MaBnahmenpakete und Fachhandels-Strategie in
2021 ab."
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Uber De’Longhi:

Der italienische Elektrokonzern De'Longhi S.p.A. gehdrt zu den fihrenden Unternehmen seiner Branche. Mehr als 8.500 Mitarbeiter
erwirtschafteten im Jahr 2018 Uber 2,07 Milliarden Euro Umsatz. Vom italienischen Treviso aus verkauft das Unternehmen seine
Produkte weltweit, in Uber 100 Ladndern. Das Sortiment umfasst Hunderte verschiedener Artikel, von der Espressomaschine Uber
Bodenpflege bis hin zu mobilen Klimageraten. Seit 2001 gehdrt die Kenwood Appliances Plc. vollstdndig zu De’'Longhi und die
Aktien des Unternehmens werden an der Mail&dnder Bdrse gehandelt. 2012 erwarb De’'Longhi von Procter & Gamble die
Markenrechte an den Haushaltsgerdten der Traditionsmarke Braun.

Die De'Longhi Deutschland GmbH beschdaftigt in Neu-Isenburg bei Frankfurt am Main knapp 130 Mitarbeiter. Solide aufgestellt in
den vier Geschdftssparten Heizen/Klimagerate/Luftoehandlung, Bigeln/Bodenpflege, Espresso/Kaffee und Food-Preparation
konnte das Unternehmen seinen Umsatz in den letzten Jahren kontinuierlich steigern, im Jahr 2018 auf 280,8 Millionen Euro. Das
Unternehmen vertreibt Premiummarkenprodukte von De'Longhi, Kenwood und Braun und setzt im deutschen Markt auf eine
Dreimarkenstrategie aus einer Hand.

Informationen Gber die Unternehmen der De’Longhi Group sind auf den Websites www.delonghi.com, www.kenwoodworld.com
und www.braunhousehold.de abrufbar.
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